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| \lini rossi
passaggio

a Sud

20% 13 mlnl 19mld | 17%

la regione e il driver volume venduto mcasso reparto vino incremento annuale
principale di scelta Lambrusco, vino pIU in gdo del prezzo medio
venduto in gdo

PIU QUALITA E MEND QUANTITA E LA RICHIESTA DEI CONSUMATORI IN GDO
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I ROSSI
TIPICI DE
LA MARCA

Con 9 cantine associate,
quasi 5.000 conferitori e
12.896 ettari di vigneto,
La Marca & oggi una tra
le realta enologiche di ri-
feﬂm&nbo nel mondo del

“Bqugt” in omaggxo
alla freschezza dei suoi
amml, comprende 5 spu-
manti e quattro vini fer-
mi. Tra questi, due rossi
“tipici”, il Merlot (quello
del Triveneto & nella top
ten dei rossi pitt venduti
in gdo nel 2018, ndr) e
il Cabm'net Plave Doc

bacmu d:l Piave espn-
mono al meglio gli aromi
varlet!ali La deﬁizione
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a Cina é sempre pil ros-
Lsa: l'ltalia sempre meno.

I vini rossi costituisco-
no la tipologia piu consu-
mata al mondo. Ma da qual-
che anno stiamo assisten-
do a uno slittamento. Cre-
scono in Asia, come negli
Usa, flettono invece nel no-
stro Paese, che purrimaneil
secondo esportatore mon-
diale dopo la Francia, anche
se con prezzi medi piu bas-
si. Secondo un’indagine Wi-
ne Monitor Nomisma, in Ci-
na, primo consumatore di

_vini rossi al mondo, in 5 an-

ni (dal 2012-2017) questa ti-

Sempre meno
quantita e pil qualita
dicono i dati Iri

sui vini nella gdo.

Il trend spinge

i vitigni autoctoni,

in particolare quell
del Mezzogiorno. Per
un here easy, aperto
alla sperimentazione

Daniele Colombo
w @daniele_colombo

pologia haavuto un balzo(a
volume) del 14,5% rispetto a
un calo del 9,5% in Italia. Un
passaggio di testimone ver-
so gli sparkling, che conti-
nuano ad avere performan-
ce positive, sostenuti dai
nuovi consumatori (genera-
zione sushi) e dai mutamen-
ti climatici. Un cambiamen-
to multifattoriale: dalla cu-
cina multietnica, alle nuove
generazioni che prediligo-
no un consumo informale,
attratte dalla novita e dalla
sperimentazione. Sul fron-
te dei rossi questo si tradu-
ce in bere meno ma meglio.

ILtrend premia una maggio-
re qualita dell’etichetta. An-
che se é una beva piu easy,
che denota una certa stan-
chezza verso i vitigni inter-
nazionali e strutturati, l'u-
so pesante della barrique.
Di qui la voglia di riscopri-
re il territorio italiano con il
suo patrimonio di vitigni au-
toctoni di cui vanta una lea-
dership europea. Con il Sud
che intercetta meglio, e in
positivo, i mutamentiin cor-
so, grazie alla sua straordi-
naria biodiversita. 11 74% de-
gliacquisti di vino avvengo-
no in supermercati e iper-
mercati (dati Wine Monitor
Nomisma Nomisma). Baste-
rebbero questi primi riscon-
triadire cheirossinellagdo
hanno bisogno di un cambio
di passo.

Pili qualita e meno quanti-
ta sembrano voler chiede-
re i consumatori. C'é unin-
cremento del prezzo me-
dio giunto a quota 3,07 euro
al litro (+7,7%). Un segnale.
Come quello delvino bio, un
piccolo mercato da 5 milioni
di litri, che in controtenden-
za cresce del 18%. | nume-
ri sono ancora pit marca-
ti sui rossi, che pur rappre-
sentano la categoria domi-
nante: il calo in volume nei
rossi fermi é del 5,2% (sce-
si a 279 milioni di litri), men-
tre i rossi frizzanti cedono il
2,8% (circa 40 milioni di litri).
Le vendite a valore raggiun-
gono i 907 milioni peri primi
(+2,7%) e 118 milioni per i se-
condi (+2,2%). Il delta mag-
giore sul prezzo medio del-
la bottiglia al litro é proprio
sul rosso fermo (+8,4%; 3,24
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SABRINA TEDESCHI
PRESIDENTE DE
LE FAMIGLIE
DELL'AMARONE 'ARTE

VALPOLICELLA
RIPASSO IN SALUTE

Da anni continua a
riscuotere successo il
Valpolicella Ripasso.
Viene ottenuto dalla
rifermentazione del
vino Valpolicella
sulle vinacce residue
dell’Amarone (i

due vini vengono
prodotti con le stesse
varieta d’uva, quelle
tipiche del territorio
della Valpolicella,
Corvina, Corvinone
e Rondinella). “Il
Valpolicella Ripasso
¢ un fenomeno di
successo non solo
nella gdo, ma anche
nella ristorazione
perché in qualche
modo ricorda anche
nella degustazione

le caratteristiche
del’Amarone
-spiega Sabrina
Tedeschi presidente
dell’associazione
Famiglie Storiche
che riunisce i 13
storici produttori
dell’Amarone. Le
vendite di Amarone
a valore sul mercato
interno hanno
registrato un +4%.
Il brand ¢é sempre piu
giovane, ricorda il
Consorzio: il numero di
imprese vinicole under
40 ¢ quasi raddoppiato.
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Peril 2019 i

primi segnali

SONO positivi.

In gennaio e
febbraio le vendite
globali del vino

a denominazione
d’origine (bottiglia
da 0,75 1) sono
cresciute del 5,3%

euro). | tre vini rossi a deno-
minazione piu venduti su-
gli scaffali nella grande di-
stribuzione organizzata so-
no Lambrusco (13 milioni di
litri), Chianti (12,8) e Mon-
tepulciano d’Abruzzo (8,5).
Ma andando a vedere chi ha
avuto maggiori performan-
ce di crescita si notano i se-
gnali pit interessanti. Il vi-
no che tra i rossi ottiene il
maggior delta a volume € il
Primitivo (+17%), seguito da
Negroamaro (+8,5%). Due
vini della Puglia. Ottimo ri-
sultato anche per il Grigno-
lino (+7,8%), che riconquista
appeal grazie alla sua beva
easy. Quindi due vini del Ve-
neto, Valpolicella Ripasso
(+6%) e Valpolicella (+5,3%).
Dati positivi anche per il Re-
fosco (5,2%), simbolo dell’i-
dentita friulana, e altri vi-
ni del Sud come Cerasuolo
(+5.3%) e Aglianico (+2.2%).
| vini emergenti spuntano
poi posizionamenti di prez-

Zo superiori con un +20,6%
a valore per il Primitivo e
+14,7% per il Negroamaro.

Rossi anche in bollicine, il
Sangiovese diventa spu-
mante. C'é un progetto di
lanciare una versione spu-
mante del Chianti, previa
modifica del disciplinare.

Lariscoperta degli autocto-
ni, dell’identita territoriale,
oggi sembra diventata la li-
nea imprescindibile. C'é vo-
glia di dare la massima va-
lorizzazione al terroir. Non
€ un caso che in Franciacor-
ta, terra diventata d'elezio-
ne per lo Chardonnay, si sia
lanciato I'Erbamat. Avere
qualcosa di autoctono sta
diventando un prerequisito,
come lasostenibilitaoil bio.
Grazie anche alle nuove ge-
nerazioni diviticoltori, sista
assistendo da Nord a Sud a
unariscoperta dei vitigni lo-
cali. Qualche esempio. In Li-
guria Cantine Lunae (la mag-
giore della Liguria) propo-
ne vitigni come il Vermen-
tino Nero, Massareta, Pol-
lera Nera. In Umbria (Narni)
e Toscana, vini un tempo da
taglio come il Ciliegiolo o il
Canaiolo vengono riscoper-
ti in purezza, maturati in ac-
ciaio per una bevaimmedia-
ta. In Sicilia lazona dell’Etna
si sta rivelando uno dei ter-
ritori pit cool (non a caso ci
hainvestito anche Gaja). Se-
condo i dati dell'lstituto re-
gionaledelvino e dell'olio di



Sicilia (Irvos) in meno di sei
anni la vendita di bottiglie
divino Etna Doc é triplicata.
Molti sono pronti a scom-
mettere che il Nerello Ma-
scalese sara il “nuovo Ne-
rod’Avola” mentre a o ovest
dell'lsolasista riscoprendo
il Perricone. La Puglia ol-
tre a Primitivo e Negroama-
ro, da anni al top, offre una
grande varieta di vitigni co-
me l'emergente Susuma-
niello. Altri esempi di que-
sta vivacita per le varieta
indigene sono il Lacrima di
Morro d’Alba nelle Marche,
il Ruché in Piemonte, il Ce-
sanese del Piglio nel La-
zio, I'Aglianico del Vulture,

la Tintilia del Molise, il Ga-
glioppo in Calabria. L'ltalia
gioca un ruolo importante
visto che detiene il record
di biodiversita in Europa.
Il fattore nodale rimane lo
storytelling.

A scombinare le carte ci
pensano le nuove genera-
zioni. Da una parte sono
attratte dal nuovo e dalla
sperimentazione. Dall'altro
sembra che il fattore na-
turale per loro pesi di piu.
Questo si traduce nella ri-
cerca di vini che vanno an-
che oltre il bio e il biodina-
mico. Ovvero vini naturali
con lieviti indigeni dove la
componente solfiti € molto

RETAIL & INDUSTRIA

Lorigine regionale ¢ il
primo driver di acquisto,
mentre la pressione
promozionale ¢ solo al
quarto posto fra i criteri
di scelta della clientela
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Sei tenute, circa 4,5
milioni le bottiglie
prodotte ogni anno, di
cui il 59% esportate in
48 Paesi, distribuiti tra
5 continenti. Firriato
produce in copacking
PEtna Rosso Doc, a
base di 70% Nerello
Mascalese e 30%
Nerello Cappuccio.

La tenuta & quella

di Cavanera Etnea,
versante Nord-
orientale del vulcano
(a 700 metri s.l.m.).

Un vino seducente dai
tannini gentili, con note
di piccoli frutti rossi,
lamponi e pesca, petali
di rosa. E sfumature
di noce moscata

e pepe nero. Un
prodotto che interpreta
perfettamente il nuovo
trend.
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Sui rossi conta ancora

la reputation. Toscana
e Piemonte dominano
nella percezione degli
italiani se devono
indicare un rosso di
qualita

bassa, secondo il trend sa-
lutistico. Un fenomeno le-
gato a questa moda sono
gli Orange Wine, una nuova
via cromatica. Sono ottenu-
ti dalla vinificazione di uve
bianche. Ma vinificate come
i rossi: lasciando il mosto a
contatto con le bucce perun
periodo pit 0 meno lungo.
Da questo dipende l'inten-
sita del colore, aranciato (il
corallo vivo € il colore Pan-
tone del 2019). Il pigmento
insolito sta diventando uno
dei driver d’acquisto nel fo-
od and beverage. Fatto da
non sottovalutare. Nel Pia-
centino c’é stata lo scorso
anno la prima edizione na-
zionale degli Orange Wine.

Un altro appeal dei viti-
gni autoctoni é la maggio-
re aromaticita. Luigi Moio,
professore ordinario di Eno-

logia presso il Dipartimen-
to di Scienze degli Alimen-
ti dell'Universita degli Studi
di Napoli Federico Il, autore
e co-autore dicirca 250 pub-
blicazioni scientifiche su ri-
viste internazionali, e tra i
maggiori esperti degli aro-
mi del vino. “Quasi il 70-80%
deivininelmondosono pro-
dotti con gli stessi vitigni
-spiega-. In passato per una
certa omologazione si é da-
talacolpaallavoroin canti-
na e agli enologi. O addirit-
tura si é tirato in ballo il lie-
vito. In realta le somiglianze
sono dovute al fatto cheivi-
tigni utilizzati sono sempre
gli stessi, Cabernet, Mer-
lot, Syrah, Grenache. L'lta-
lia ha dalla sua questo pun-
to di forza, la biodiversita,
con una cinquantina di viti-
gni autoctoni maggiori (per
massa critica) che si sono
adattati negli anni nei di-
versi contesti pedoclimati-
ci. Il nostro Paese ha varia-
bilita orografica e di vitigni.
Diventano pertanto novitaa
livello planetario”.

Anche il clima premia gli
autoctoni. Il riscaldamen-
to globale spinge a coltiva-
re sempre piu a Nord. Que-
sto potrebbe creare proble-
mi per vitigni internazionali
precoci come Merlot, Caber-
net-Sauvignon. E vicever-
sa dare opportunita ai ros-



N

Arriva in TV la nuova campagna SANCRISPINO con un testimonial d'eccezione: Cesare Bocci, il celebre
interprete di film e serie TV di successo, diretto dal regista Luca Lucini. L'attore sara protagonista di una
campagna nuova di zecca, che sara dedicata anche alla innovativa linea SANCRISPINO BIO.

SANCRISPINO e il frutto del lavoro e della passione di oltre 5000 famiglie di viticoltori italiani associati.

SANCRISPINO, IL NOSTRO VINO.

A
©

“SANCRISPINO
ANCRISPINO

Pino bianco

f Vino rosso Vina bianco |
uv0 10,5%vol

el el

Brik da 250, 500 e 1000 mlL.
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FAMIGLIA CECCHI:

LA VALORIZZAZIONE

DEL TERRITORIO, DAL
MORELLINO AL CILIEGIOLO

Cecchi rappresenta un brand importante per il
Chianti Classico. La famiglia Cecchi ha risco-
perto un vitigno storico come il Ciliegiolo, e ne
ha sviluppato una produzione ““in purezza”, con
Tobiettivo di esprimere le peculiarita del territorio
in cui nasce. “Un vitigno autoctono in cui crediamo
-dice Giacomo Tarquini, chief marketing officer-.
Ha profumi molto nitidi, intensi e ben definiti, che
declinano su note di frutti rossi mediamente maturi
e una nota floreale dolce e delicata. Il gusto & de-
ciso, ben strutturato e equilibrato. La freschezza si
contrappone perfettamente ai tannini ben presenti
ma maturi e piacevoli’. Al momento letichetta &
distribuita nel canale horeca.
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si autoctoni tardivi. “I viti-
gni autoctoni hanno questo
altro vantaggio -fa notare il
professor Moio-: sono tardi-
vi, dunque subiscono meno
gli effetti del riscaldamento
climatico rispetto agli inter-
nazionali che sono precoci
e soffrono di piu le elevate
temperature estive”. Il fat-
tore climatico sta poi modi-
ficando il gusto dei vini, che
diventano piu alcolici, pit
zuccherini. Ma il mercato
chiede vino con meno alcol.
Punta sul trend in asce-
sa degli autoctoni il mon-
do del vino cooperativo. La
seconda edizione del festi-
val Vivite a Milano, organiz-
zato dall’Alleanza delle Co-
operative Agroalimentari
(5.100 cooperative, 720.000
soci produttori) ha eviden-
ziato la volonta di farsi co-
noscere. | datisonoasuofa-
vore. I1 58% del vino italia-
no é prodotto da cooperati-
ve. E losono 8 delle prime 15
aziende italiane perfattura-
to.Tra queste si conta la pri-
ma cantina d’Italia e tra le
prime al mondo, il Gruppo
Italiano Vini.

La dicotomia vino da eno-
teca e vino da gdo € intanto
sempre pil labile. Il consu-
matore cerca anche nei ca-
nali della grande distribu-
zione un prodotto di quali-
ta per le sue esigenze. Non
é un caso che i grandi retai-
ler chiedano sempre pit la
consulenza delle associa-
zioni di sommelier. “IL clien-
te della gdo cerca un vino
per limmediatezza -spie-
ga Antonello Maietta, pre-
sidente nazionale dell’As-

ANTONELLO
MAIETTA

PRESIDENTE ASSOCIAZIONE
ITALIANA SOMMELIER

sociazione italiana somme-
lier-. Certo in gdo trovi an-
che Barolo e Amarone. Ma
si cerca soprattutto la pron-
ta beva. Tendenzialmente
sono vini non da invecchia-
mento o lunga evoluzione.
Stanno andando i frizzanti,
come Lambrusco e Bonarda.
ILChianti é un evergreen. Sta
salendo sorprendentemen-
teanche il Bardolino che sta
soppiantandoil Dolcetto,un
po’in calo (Il Lago di Garda,
terra del Bardolino, é 'unica
zona italiana segnalata dal-
la rivista statunitense Wine
Enthusiasttra le dieci desti-
nazionivinicolealmondo da
vedere nel2019, ndr). | rosati
vanno tantissimo”.

Ma come sara il futuro dei
rossi alla luce della rivolu-
zione di gusto in corso? Il
presidente confermalo spo-
stamento verso Sud. “C'é at-
tenzione verso gli autoctoni
pit che sugli internazionali.
E sui rossi c'é una tendenza
ad andare verso il Sud Italia.
Per quest’anno scommette-
rei sul Ciliegiolo”.



