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Spaziodipaolo:
creativita,
competenza
tecnica

e conoscenza
dei materiali

paziodipaclo nasce una decina d'anni fa, per

volonta di Mario Di Paolo, dopo anni di lavoro

con il padre Gino, fotografo e docente di foto-
grafia ad Ascoli Piceno e poi Pescara, che hanno pla-
smato il suo senso estetico e la competenza tecnica, a
seguito delle frequentazioni con importanti protagonisti
della cultura, arte e design.
Oggi la sua agenzia € specializzata sopratiutio nel settore
enclogico, spiega Mario: “abbiamo lavorato tantissimo
sulle identita delle cantine per innovare da un punto di vista
tecnico, creativo e da quello linguistico, per tentare di af-
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MARIO DI PAOLO, FONDATORE DI
SPAZIODIPAOLO, AGENZIA CREATIVA
CON SEDE A SPOLTORE (PE) HA
PRESENTATO IL SUO STUDIO, IL SUO
APPROCCIO GLOBALE E ANCHE
ALCUNE ETICHETTE CREATE PER
CANTINE PICCOLE E GRANDI, CHE
RACCONTANO IL VINO IN MODO
INASPETTATO E ORIGINALE

frontare le cose da un punto di vista innovativo.
Il nostro studio, che mi piace definire come spazio
multi-creativo & una sorta di piazza aperta alle contami-

nazioni. Questo approccio deriva dal fatto che da pic-
colo sono stato molto fortunato e ho conosciuto artisti
che erano alla ricerca costante del nuovo e dell'impos-
sibile, partendo per¢ da solide conoscenze culturali e
tecniche, spinti da una curiosité inesauribile, in sostan-
za loro facevano cose che ‘non si potevano fare’ e da
qui nasce l'idea di creare gualcosa di diverso e quindi
di affrontare le cose con altre prospettive”.
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Mario sottolinea anche l'importanza di individuare i DNA
peculiare di un'azienda, creando delle unicita cosi come
SoNo unici i prodotti e I'etichetta pud riuscire a comuni-
care tutto questo, il prodotto interno deve rappresenta-
re cio che e all’estermno e viceversa, creando subito un
rapporto emaotivo con il consumatore.

Spaziodipaolo si & inserito in un contesto internazionale
partecipando a molti concorsi, vincendo anche dei rico-
noscimenti, che gli hanno pemmesso di definire e delinea-
re una serie di vantaggi di mercato e quindi ridefinire quali
sono gli elementi di gradimento di quello che pud essere
messo sul mercato, perché “raccontare una storia in

pochi centimetri quadrati € una cosa abbastanza difficile
e innovarsi ogni volta & altrettanto complicato, pero biso-
gna stimolare tutte le possibili conoscenze culturali e
owiamente tecniche, non si pud inventare un imballaggio
0 un etichetta senza sapere a monte come realizzarli,
quindi una cosa fondamentale & la conoscenza tecnica €
la fattibilita reale per poter dare spazio alla creativita e alla
mente di creare cose nuove, che perd possano essere
effettivamente prodotte e stampate; perché la sfida piu
grande nell'ideazione di un'etichetta & appunto comuni-
care in uno spazio piccolissimo tecnica, creativita e so-
prattutto innovazione; in questi anni abbiamo collaborato
con molte realta produttive incredibili e realizzato progetti
entusiasmanti”.

LE SOLUZIONI PRESENTATE

Da un sottosuoclo formato da pietra bianca, nascono i
vigneti di Valentina Passalacqua, ed & proprio dalla pietra
che deriva il nome che Spaziodipaclo ha scelto per il vino,
Litos (dal latino pietra) che vuole rappresentare la massima
espressione del territorio di provenienza situato ad
Apricena in Puglie, Italia. La pietra per fare spazio alla vigna
viene spezzata, frastagliata, da qui l'idea di creare un’eti-
chetta a piu strati per rappresentare la stratificazione della
pietra con tre diverse carte naturali con texture diverse e
tre toni differenti di bianco. Si tratta di un’etichetta autoa-

ENGLISH Version

Spaziodipaolo: creativity,
technical competence and
knowledge of materials

MARIO DI PAOLO, FOUNDER OF SPAZIODIPAOLO, A CREATIVE
AGENCY BASED IN SPOLTORE (PE), FRESENTED HIS STUDIO, HIS
GLOBAL APPROACH AND ALSO SOME LABELS CREATED FOR SIMALL
AND LARGE WINERIES, WHICH DESCRIBE THE WINE IN AN UNEXPEC-

TED AND ORIGINAL WAY

paziodipacia was born about ten
S years ago, by the will of Mario Di

Paolo, after years of work with lifs
father Gino, photographer and professor of
photography In Ascoli Piceno and then
Pescara, who have shaped his aesthetic
sense and lechnical expertise, consequen-
ce of contacts with important protagonisis
of culture, art and design.
Today his agency is specialized above all in
the wine secior, explains Mario: “we workerd

a Int on the igentlty of winelies o Innovale
from a technical, creative and linguistic point
of view, to try to tackie things from an inno-
vatlve polnt of view. Our study, which fiike to
define as a mufti-creative space, Is a sort of
open space for contamination.

This appioach comes from the fact that as a
child 1 was vety icky and | met artisis who
wete constantly looking for the new and the
impossible, but starting from solid culiural
and technical knowlenge. ariven by an inex-
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haustiblo curiostty, o cssence they oid
things that ‘could not be done” and from
here originated the idea of creating some-
thing different and therefore of facing things
with ather perspectives”. Mario also empha-
sizes the importance of ideniifying the pecu-
liar DNA of a company, creating uniqueness

Just as the products arc unique and e labef
can communicate all this, the internal pro-
duct must represent what Is outside, and
Vice versa, immediately creating ar enollo-
nal relationship with the constmer.

Spaziodipaolo is present in an international
context laking part i many compelitfons,
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desiva composta da tre etichette attaccate una sopra l'al-
tra con una produzione automatizzata direttamente dal
produttore di etichette Rotas, che ha sede a Treviso, ab-
battendo i costi di produzione e assicurando etichette per-
fette e sempre uguali.

Per la siciliana FPalmeto Costanzo sul'Etna, & stata creata
un'etichetta che era davvero una sfida per chi I'ha stam-
pata, ancora una volta Rotas: dopo mesi di ricerca la vera
pietra lavica dellEtna & stata polverizzata per cttenere un
pigmento lavico totalmente stampabile. Dietro al progetto
non ¢'é solo la volonta di stupire con una cosa assurdama
quella di comunicare le peculiarité del prodotto e l'utilizzo
del colore, la consistenza e la materialita del magma soli-
dificato, rievocando I'essenza del territorio. | consumatore
viene portato naturalmente a toccare I'etichetta incuriosito
dalle luminescenze naturali dei minerali presenti nel pig-
mento, che al tatto si presenta ruvido € consistente, mate-
rico, un’etichetta che non si dimentica.

Per la cantina pugliese Caiaffa Vini I'idea per I'etichetta &
venuta dalle sue tecniche di produzione del vino: cioé
un'agricoltura sinergica con gli insett, priva di pesticidi e di
insetticidi, che considera importantissima I'interazione tra il
micro e il macro-cosmo. Un ecosistema fatto anche di
insetti che regolano 'equilibrio della vigna, sotto e sopra la
terra. E proprio la relazione tra il mondo sotterraneo ed il
mondo estemo viene riproposta sowapponendo due eti-
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chette con carte diverse, una fustellata con delle alveola-
ture che simboleggiano i cunicoli scavati nel sottosuolo
dagli insetti, mentre I'dltra, liscia che fa da base, lascia
intravedere il mondo degli insetti che vivano nella vigna.

I progetto per la cantina toscana Cecchi parte proprio
dalla definizione stessa dell’azienda, che si sente custode
di un territorio. Mario spiega come € nata quest'stichetta:
“in quanto custode del territorio Cecchi ne possiede le
chiavi, che corrispondono a una serratura e dunque ho
lavorato sulla forma di un cipresso come sefratura per
valorizzare il piano focale, allintemo ho posizionato un
occhio che guarda e spia dentro la serratura, infatti il pro-
getto si chiama Con Vista — Chianti Classico Cecchi.

also winning awards, which have allowed
him to define and outline a series of market
advantages and then redefine what are the
elements of appreciation of what can be put
on the maket, because “feliing a story in a
few square centimeters is quite difficult and
innovaling every time is just as complicated,
You necd to stimulate all possible cultural
and obviously technical knowledge. we can-
not invent a packaging or a label without
knowing how to make them, therefore a fun-
aamental thing is the technical knowledge
and the real feasibility to give space to the
creaiivity and the mind o creaie new things,
which miust be effectivaly produced and
printed; because the greatest challenge in
concelving a label s precisely communica-
ing In & very small space technique, croatl

vity and above all innovation; in these years
we have collaborated with many incredible
manufaciuring companies and created exc-
ting projects”.

THE SOLUTIONS PRESENTED
Fiom a subsoll formed of white stone, origi-

nate the vincyards of Valontina Passalacqua,
and itis precisely from the stone that derives
the name that Spaziodipaolo has chosen for
the wing, Litos (from the Latin stong) that
wanis o represent the maximum expression
of the territory of origin located In Apricena in
Puglia, lialy. The stone is broken lo make
foom Tor the vinoyard, jagged, from this the
Idea of creating a mutti-layered label ta re-
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present the layering of the stone with thrce
different natural papers with different texiu-
res and three different shades of white,

1t is a self-achesive iabel composed of three
labels attached one above the other with an
automated production directly from the
manufacturer of labels Rotas, based in Tre-
viso, roducing production costs and having
perfect and afways identical labels.

-

For the Sieifian Paimeto Costanzo suff Eina,
the label was really a challenge for those who
printed it, once again Rotas: after months of
research the real lava stone coming from
FEtna was puiverized to obtain a lava pigment
totally printable. Behind the project there is
not only the wil to amaze with somsihing
absurd biit to communicate the peeufiantics
of the proaluet and the use of color, the con-
sistency and the materialty of the solidified
magma, recailing the essence of the teriitory.
The consumer i naturally brought 1o touch
the label, intrigued by the natural luming-
scence of the minerals present in the pig-
ment, which 1o the fotich is rough and consi-
stent, material, a label that you cannot forget,
For the winery Caiaffa Vini (Puglia) the idea
for the fabel came from its wine proguction
techniques: that is, a synergistic agriculture
with insects, without pesticides and insecti-
cides, that considers the interaction between
micro and macro cosmos very important.

An ecosystem also made of insects that re-
gulate the balance of the vineyard, below
and above the earth. And precisely the rela-
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Poi ¢ci sono dei cipressi in oro che seguono tutto il paesaggio.
L’etichetta & in 3 strati, molto difficile da realizzare; questo
€ un esempio innovativo ma che allo stesso tempo propo-
ne temi classici, dando grande risalto alla tattilita.

La presenza di carte diverse che creano una struttura &
una peculiarita divenuta un elemento distintivo dei nostri
progetti”. L'etichetta & frutto della collaborazione tra varie
aziende: Arconvert, che ha fornito le carte autcadesive;
Epson che ha fomnito la soluzione di stampa digitale inkjet
SurePress L-4033 (con la quale sono state stampate le
parti in digitale); di Luxoro sono stati usati cliché per il rilievo
a secco dell'occhio e lamine di Kurz, che Luxoro rappre-
senta in ltalia e Etichettificio Perruccic che I'ha magistral-
mente realizzata.

La cantina abruzzese Collefrisio aveva la necessita di dota-
re di un design particolare i vini destinati al mercato asiati-
co. Letichetta del nuovo vino, chiamato In & Out, mostra
una carpa reelizzata in metallo color rame accanto al suo
profilo fustellato, che rappresenta il concetto diIn & Out. In
questo progetto I'occidente incontra I'oriente, una conta-
minazione di stili per far capire in Asia un vino italiano.
Nella cuttura orientale, la carpa & un animale molto apprez-
zato, non solo per la sua bellezza e i suoi colori, ma anche
perché simboleggia la perseveranza, |'energia (nuota con-
tro corrente) e la fortuna.

La cantina trentina Mezzacorona voleva promuovere al

meglio un suo vino biclogico, un vino ‘originario’, senza
solfiti, ¢i voleva quindi qualcosa che identificasse questa
particolarita con il territorio: per esprimerla l'idea & venuta
dall'osservazione stessa della vigna, caratterizzata dalla
pergola trentina, una Y che & divenuta elemento primario
delletichetta, unita al monte Mezzocorona simbolo natu-
rale del territorio riproposto fustellato sul lato sinistro.
Questo € un altro esempio di come, cambiando punto di
vista, si possono generare nuove visioni del prodotto.

Luigi Valori, cantina ebruzzese, aveva bisogno di cambiare
immagine e percezione del prodotto. L'idea nasce da una
semplice affermazione del titolare, “chiamami quando
piove”, cioé guando in campagna non si pud lavorare,
Infatti, le nuove etichette in carta naturale spessa per ri-
chiamare sostanza e qualita, presentano I'ombrello di vari

colori come elemento grafico che le caratterizza, sovrastato
da piccali trattini/righe/puntini che rappresentano la pioggia

tonship betwesn the underground world and
the outside world is repeated by overlapping
two labels with different papers, one pun-
ched with shaped foles that symbolize the
ninnels dug into the subsoil by insects, while
the other (the base) is smooth and let glimp-
s¢ the Insect's world that live in the wingry:
The project for the Tuscan Cocohl winery
Staits from the definition of the company,
which feels fike a custodian of a tarritory,
Mario explains how this fabel was borm: “as
custodlian of the tenitory, Cecchi has Its keys.
which coirespond to a fock and so | woiked
on the Shape of & cypress as a lock i en-
hance the focal plane, insiae | placed an eye
that looks and spies inside the lock, In fact
the project is called Con Vista (with view) -
Chizntl Classico Coceh.

Then there are gold cypress trees that follow
the whole landscape. The label is in 3 layers,
very difficult to make, this is an fnnovative
example bt at the same time proposes clas-
sic themes, giving great emphasis to tactifity.
The presence of different papers that create
a stuctire is a pectiarity that has become a

distintive element of our projects”. The labol
is the result of collaboration between various
companies: Arconvert, which supplied self-
adhesive papers: Epson, wilch provided the
StirePress L-4033 digital inkjet printing solu-

A
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tlon (with which digital parts were printed);
Luxoro supplied clichés for the diy relief of
the eye and foils of Kurz, which Luxoro repre-
sents fn faly and Etichettificio Perrucclo,
which has masterly realized .

Collefrisio winery (Abruzzo) noeded fo ghve a
special design o the wines destined for the
Asian market. The label of the new wine,
calied In & Out, shows a earp made of cop-
per-colored metal next to s ptinched pro-
file, representing the concept of In & Out.
In this project the West meets the East, a
contamination of stylos 1o let understand in
Asia an lialian wine. In Eastem culiure, cap
Is & very popular animal, not only for fts be-
auty and its colors, but also becatise It sym-
bolizes perseverance, energy (it swims
against the current), and luck.

Mezzacorona winery (Trenting) wanted 1o bet-
Ter promote its organic wing, an ‘original’ wing,
without sulfites, so there was a need for some-
thing that would identify this particularity with
the toriftory: o oxpress 1t the idoa came from
the observation of the vineyard, characierized
from the Trentino pergola, a Y which has be-
come the primary element of the label, loge-
ther with Mezzocorona mountain, the natiral
symbol of the territory, fe-proposed punched
onihe left side. This is another exaniple of how,
by changing poiat of View, can be generated
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e owiamente la scritta Chiamami quando piove.

L'etichetta pensata per Vigneti Radica, in Abruzzo, € stata
una bella sfida da un punto di vista tecnico L etichetta & ispi-
rata alla storia cella famiglia Radica. Tutto risale all'epoca
della prima guerra mondiale, guando un avo della famiglia
diventd famoso grazie al suo toro che lavorava per tutti gli
abitanti del paese, alla fine della sua lunga vita, il leggendario
toro venne venduto per I'acquisto di un vigneto dove ora si
producono guesti vini, L'etichetta quindi presenta un toro e
un puntine fustellato, sovrastato dal puntino stesso, guindi
I'elichettatura & difficile, perché la superficie quadrata del

puntino € inferiore a quella dell'etichetta sottostante, ma con
particolan accorgimenti tecnici il risultato € perfetto.

Alla fine del suo intervento Mario ha presentato Amato dal
vento, I'etichetta edizione speciale 2018 di Luxoro, per un
vino dell’azienda vinicola Les Crétes, della Val D'Aosta.
L'etichetta & una dedica da parte delle tre figlie al loro padre
Viadimir Kokrhanek, fondatore di Luxoro, azienda che que-
st'anno compie il suo 50esimo. L'opera in edizione limitata
vuole essere incontro tra due forze della natura significative
e imponenti come le montagne e il mare. E una celebrazio-
ne della persona che ha preso sempre il vento come esem-
pio nell'affrontare gli avwenimenti della vita.

L'impatto visivo delle montagne e della vela & notevole.
L'etichetta & composta da due strati sovrapposti di
carte, entrambe di UPM Raflatac, tutte lavorate con tex-
ture diverse. Ogni strato di carta & lavorato con diversi
effetti tra cui una texture effetto legno che dona calore; la
vela mostra un effetto tridimensionale grazie alla soluzio-
ne ottica Spatial FX*, ottenuta con la tecnologia unica ed
esclusiva Trustseal® di Kurz, che da l'llusione di esser
spiegata al vento, rigonfia con un effetto 3D, che tra-
smette sensazioni visive e tattili. Tecnicamente un pro-
getto difficile, che Eurostampa e riuscita a realizzare in
linea sulla stessa macchina da stampa, anche in questo
caso la capacita tecnica ha saputo concretizzare ed
esaltare un’idea estetica originalissima. @

How proguet visions.

Luigi Valori, an Abruzzo winery, needed to
change the image and the perception of
the proguct. The ldea comes from a simple
affirmation of the owner, that is “cali me
when 1t tains”, when you cannot work in
ihe countryside.

In fact, the new labels in thick natural pa
per to recall substance and quality, present
the umbiella of various colors as a graphic
efament that characterizes them, domina-
ted by small dashes/lines/dots that repre-
sent the rain and of eourse the words Call
me when ft rains. The label designed for
Vigneti Radica, Abruzzo, was a great chal-
lenge from a technical point of view.

The label fs inspired by the Radica fanily
history. Everything goos back to the timo of
the First World War, when an ancestor of
the family became famous thanks to his
bull that worked for all the inhabitanis of
the country, at the end of his long fife, the
legendary bull was sold to purchase a vine-
Yyard where now these wines are produced.
The label then has 8 bull and a punched

dot. overiald by the dbt fisolf, so the labe
ling is dffficult, because the square surface
of the dot Is lower than the underlying
label, but with special tectinfcal Teatures
the restilt is perfect.

At the end of his specch, Mario presented
Amato dal vento, Luxoro special edftion
label 2018, for a wine of Les Crétes winery
(Val D’Aosta). The label is a dedication by
the three daughters to their father Vadimir

VA Lol
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Kokrhanck, foundor of Luxoro, a company
that this year celebrates its 50th. The limi-
ted edition job aims to meet two significant
and imposing forces of nature sueh as
mountains and sea. it is a celebration of
the person who has always taken the wind
as an example fn dealing with life events,
The visual impact of mountains and saifing is
remarkable. The label consists of two over-
lapping layers of papers, boih by UPM Rafla-
tac, all worked with different lextures. Each
layer of paper is worked with different effects
Including a wood-effect texture that gives
warmth; the sail shows a three-dimensional
gffect thanks 1o the Spatial FX® optical ol
tion, obtafned With Kurz's tinique and exclu-
sive Trustseal® technology, that gives the i~
Slon of hoing unfolocd 1o the wind, swollen
with a 3D effect, which conveys visual and
tactlle sensations. Technically a difficuit pro-
Ject, which Eurosiampa was able o achisve
in line on the same printing machine, even in
this case the technical capacity has been
able 1o realize and enharice a very origingl
aesthelic idea.
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