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A Vinitaly i numeri che testimoniano il crescente successo

dei prodotti tricolori. E i record del Prosecco

(i1 23% dell'export mondiale) trainano anche gli spumanti

- BIANCHI
IN TESTA

(E BOLLICINE)

di Isidoro Trovato

a crescita del vino italiano non € una bolla. Casomai

una bollicina, almeno stando ai numeri del «Wine

monitor» di Nomisma che segnala anche questan-
no un andamento positivo degli spumanti. Basti pensare
che I'ltalia oggi contribuisce peril 23% all'export mondia- |
le degli spumanti, una quota che appena dieci anni ma |
era meno della meta (circa il 10%).

A trainare l'esplosione delle bollicine é il fenomeno Pro-
secco letteralmente esploso nell'ultimo quinquennio che
ha visto una crescita del 117,5%. «Ma il Prosecco ha fatto
bene a tutte le bollicine italiane — ricorda Ruenza San-
tandrea, la Coordinatrice Vino Alleanza Cooperative
Agroalimentari —. Per esempio ha spiegato a mercati
maturi come quello degli Usa e del Regno Unito che esi-
stono prodotti eccellenti oltre lo Champagne e che si pos-
sono bere ottime bollicine anche senza spendere cifre
astronomiche. I Prosecco, tra I'altro & diventato un brand
internazionale riuscendo a unificare in un paese che si di-
vide sempre. Adesso pero il successo non deve far perde-
re la testa ai produttori di Prosecco: nel Regno Unito e ne-
gli Usa hanno imparato ad apprezzare un prodotto di qua-
lita, non bisognera abbassare gli standard e non banaliz-
zare altrimenti rischiamo dei contraccolpi».

Se il mondo anglosassone, con una maggiore cultura del
vino, premia le etichette italiane, in Cina la presenza del
made inItaly & ancora minimale. «Perd — obietta Santan- |
drea — Cina, Russia e Sudest asiatico sono proprio i tre
mercati in cui il nostro export cresce piti in fretta. Natural-
mente é piu facile guadagnare terreno dove si hanno quo-
te basse pero la tendenza esiste. In quel caso il vero osta-
colo e il costo e la complessita di aggredire mercati cosi
lontani: i grandi player vanno con maggiore disinvoltura,
le cooperative si consorziano per fare fronte comune. So-
no i piccoli privati, anche quelli eccellenti, ad avere anco-
ra delle difficolta. Dovranno superare presto le divisionie |

trovare formule di aggregazioni».

Insieme alle bollicine & tutto il comparto dei bianchi a
crescere e convincere: secondo il Wine monitor infatti
I'Italia ¢ il leader mondiale dell'export di vini bianchi, bat-
tendo francesi, spagnoli e australiani. «A trainare i nostri
bianchi contribuisce anche il connubio con l'alta ristora-
zione — spiega Silvano Brescianini, general manager di
Barone Pizzini, storica cantina della Franciacorta—. Do-
po molti anni di fatica, la biodiversita dei nostri prodotti
sta pagando. I principali mercati mondiali si sono stufati
di bere sempre Chardonnay e Sauvignon. La varieta € un
vantaggio e nelmondo é cresciutil'interesse peri territori
che stanno dietro a un vino di successo. Lo facciamo an-
che noiin Franciacorta con unanicchia di successo che ha
saputo raccontare un territorio e fare connubio con l'alta
ristorazione».

Uno scenario quasi capovolto rispetto a quello di qualche
anno fa che vedeva i «produttori dei nuovi mondi» (Au-
stralia, Nuova Zelanda, Sudafrica) come i futuri domina-
tori del mercato dei bianchi. «Evero la situazione si é gira-
ta a nostro vantaggio — concorda Brescianini — ma at-
tenzione perché in Australia stanno piantando vigne in-
tere di Vermentino, esiste gia un Sangiovese del New
Mexico e un Grignolino della California. I vitigni infatti
sono replicabili in tutte le parti del mondo: nessuno puod
replicare un Brunello o un Barolo ma conivitigni bisogna
stare attenti. Per questo sarebbe meglio valorizzare i no-
stri territori anche nelle etichette. Sta crescendola cultura
del vino anche nei grandi mercati emergenti e avere
un'identita ci distingue. Tra dieci anni la Cina sara la pri-
ma produttrice di vino al mondo ma non dobbiamo te-
mere perchéiloro consumatori diventeranno pilt compe-
tenti. Gli Usa, quando sono diventati grandi produttori,
hanno incrementato le importazioni di vini italiani».
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Balzo frizzante

Export di vino dall'ltalia per tipologia, milioni di euro
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Fenomeno prosecco
Variazione valori export 2017 2018

Bianchi fermi Rossi fermi & Spumanti

@ L'evento

Il Vinitaly, International wine & spirits
exhibition, in programma a Verona +16%
dal 15 al 18 aprile, giunto alla sua Francia +9%
52esima edizione, dedichera ampio
spazio alle principali rotte del vino
italiano come Usa, Russiae Cina.E |
previsto un aumento del 25% del

- s . ltalia
numero degli espositori esteri, tra
importatori, distributori, wineshop,
horeca, e sommelier da tutto il +17%
mondo. Un sold out degli spazi gia a +17%
dicembre 2017, incoming di Spagna ’;i?? +9%

delegazioni commerciali selezionate
da 58 Paesi ed una crescita costante
dell'offerta «green» sono solo alcuni |

N i ¥ | aspettidelledizione di questanno, | ) = i
\ ‘ Infine, l'ecommerce. Ogni espositore | Australia  [S34%7 0
avra a disposizione uno spazio

digitale dove caricare tutte le schede
. delle proprie etichette.
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La Top Ten della grande distribuzione
Stima delle quote di mercato dei dieci maggiori operatori nella Gdo sul totale
delle vendite del vino confezionato
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